
 

 

Nachhaltige Startups bei QVC: Gewinner*innen 
von NEXT>IN SUSTAINABILITY stehen fest 
 

 

• Die Gewinner*innen des Nachhaltigkeits-Wettbewerbs von QVC stehen 
fest: Das nachhaltige Modelabel Natascha von Hirschhausen überzeugte 
in der Kategorie Fashion, Nâmeco Cosmetics gewann mit regionaler, 
veganer Naturkosmetik die Beauty-Kategorie, bestes Food-Startup ist 
Plastic2Beans – eine Kaffeemarke, die sich für Recycling in Äthiopien 
einsetzt – und in der Kategorie Innovation überzeugte Pottburri 

• Die Sieger-Startups aus den Kategorien Fashion, Food und Beauty sollen 
in den kommenden Wochen bei QVC gelistet werden 

• Das Sieger-Startup Pottburri der Kategorie „Innovation“ kann sich über ein 
Ticket für die SXSW 2022 in Austin, Texas freuen 

 

Düsseldorf, 18.03.2021 – Die Jury von NEXT>IN SUSTAINABILITY hat 
entschieden: In den Kategorien Fashion, Food und Beauty stehen nach reiflichen 
Überlegungen und Durchsicht der Shortlist-Nominierten jetzt die Sieger*innen fest: 
Natascha von Hirschhausen überzeugte in der Kategorie Fashion, Nâmeco 
Cosmetics gewann die Beauty-Kategorie und bestes Food-Startup ist 
Plastic2Beans! Die Finalist*innen der Kategorie Innovation hatten gestern auf der 
SXSW, dem größten Tech- und Kreativfestival der Welt, beim QVC Startup-Pitch-
Finale ihren großen Live-Auftritt. Die Gründerin von Pottburri konnte die 
internationale Jury vom besonders hohen Innovationsgrad des Startups 
überzeugen! 

Mit dem Startup-Wettbewerb NEXT>IN SUSTAINABILITY zeichnet QVC 
Gründer*innen aus, die mit ihren Produkten mehr Nachhaltigkeit in unseren Alltag 
bringen. 

„Das 21. Jahrhundert wird das Jahrhundert der Nachhaltigkeit. Das sehen auch 
die Verbraucherinnen und Verbraucher so: Für 70 Prozent wird Nachhaltigkeit an 
Bedeutung zunehmen. Kreative Startups zeigen uns, was hier möglich ist. Die 
ausgezeichneten Gründerinnen und Gründer haben nicht nur Mut, sondern vor 
allem innovative Ideen für die Bereiche Fashion, Beauty und Food entwickelt. 
Wichtig waren der Jury hohe soziale und ökologische Standards. Die prämierten 
Produkte werden in den kommenden Wochen auf allen Kanälen von QVC 
präsentiert. Ich hoffe, dass viele Unternehmen diesen Beispielen folgen. Denn 
wichtig ist, dass alle mitziehen: Unternehmen und Verbraucher. Sie können 
mithelfen: Ich kaufe fair! Ich produziere fair!“, so Dr. Gerd Müller, 
Bundesministerium für wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung (BMZ).  

 
Unternehmertum und Verantwortung für Mensch und Umwelt  

Am 2. März fand die digitale Jurysitzung statt. Wichtigstes Auswahlkriterium war 
die Produktion nach hohen sozialen und ökologischen Standards. Dass die so 



 

 

entstandenen nachhaltigen Produkte aber auch toll aussehen, sich gut anfühlen 
oder hervorragend schmecken, das stellte eine interdisziplinäre Jury sicher: 

Mali M. Baum (CEO und Gründerin WLOUNGE und MagdaGroup Fond), Barbara 
Meier (Textilbotschafterin des Bundesentwicklungsministeriums) Christina Fischer 
(Referentin Bundesentwicklungsministerium), Carsten Jürgens (Vice President 
Merchandise QVC Deutschland), Björn Kaminski (Nachhaltigkeitsexperte 
Bundesverband Deutsche Startups), und Dawid Tomaszewski (Modedesigner) 
begutachteten alle Produkte der Shortlist-Nominierten.  In der gemeinsamen 
Videokonferenz diskutierten die sechs Experten über die Nachhaltigkeitsstrategie 
der Unternehmen, Entwicklungs- und Innovationsgrad, Zielgruppen und 
Marktreifen. Die unterschiedlichen Blickwinkel sorgten für eine spannende und 
differenzierte Diskussion und tolle Gewinner: 

 
Natascha von Hirschhausen: Das nachhaltige Premium Modelabel stellt 
handgefertigte Designer-Fashion mitten in Berlin her. Aus rein natürlichen 
Materialien entsteht elegante und schlichte Fashion – regional und plastikfrei. 

 
Plastic2Beans: Das Kölner Startup stellt Kaffee aus nachhaltig angebauten, 
äthiopischen Arabica-Bohnen her. Ihr Ziel ist es, darüber hinaus 
Kunststoffrecycling in Äthiopien über einen Rohstoff-, Wissens- und 
Technologietransfer zu fördern. 
 
Nâmeco Cosmetics: Das Beauty-Startup setzt auf die regionale Biodiversität in 
Deutschland und stellt aus lokaler Quelle, in lokaler Produktion nachhaltige 
Naturkosmetik her.  

 
Neben verschiedenen Coaching-Angeboten für die Sieger*innen werden die 
Produkte in die reichweitenstarken Absatzkanäle des Omnichannel-Händlers QVC 
aufgenommen – und bekommen somit die Chance, Einzug in die Kleiderschränke, 
Küchen und Badezimmer von 1,8 Millionen Kund*innen in Deutschland und 
Österreich zu halten. 

 

Großer Pitch-Wettbewerb auf der SXSW 

In der vierten Kategorie zeichnete QVC unter allen Bewerber*innen das Startup 
mit dem höchsten Innovationsgrad aus. Die fünf Anwärter*innen auf den Titel 
präsentierten ihre nachhaltige Innovation beim offiziellen QVC-Pitch auf der SXSW 
Online vor einer internationalen Jury.  

Die beeindruckenden, nachhaltigen Ideen der Gründer*innen reichten von 
biologisch abbaubaren Blumentöpfen über eine Plattform für Transparenz in der 
Lebensmittelindustrie, Produkte auf Lignin-Basis und Wassergeschmack durch 
Duft bis hin zu einem digitalen Mehrwegsystem für Essenslieferungen. Bei einer 
so vielseitigen Auswahl war die Spannung im finalen Pitch NEXT>IN 



 

 

SUSTAINABILITY – most innovative startups from Germany hoch. Gewonnen hat 
schließlich das Startup Pottburri, das die Jury mit einem nachhaltigen Blumentopf 
überzeugte, der zusammen mit der Pflanze eingepflanzt werden kann und zu 
Biomasse zersetzt wird. Die beiden Gründer*innen freuen sich jetzt über ein Ticket 
für die Teilnahme an der SXSW 2022 und fahren nächstes Jahr nach Austin, 
Texas. 
 
 
Über den Wettbewerb   

NEXT>IN SUSTAINABILITY ist ein Startup-Wettbewerb von QVC Deutschland, gelauncht während 
den Düsseldorfer Nachhaltigkeitswochen im Dezember & begrüßt vom Bundesministerium für 
wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung (BMZ). Es konnten sich Startups mit einem 
nachhaltigen Produkt in den Bereichen Food, Fashion, Beauty und Innovation bewerben. Die 
Unternehmen sollten vor maximal fünf Jahren in Deutschland gegründet worden sein und dort einen 
ihrer wichtigsten Zielmärkte haben. Die Bewerbungsphase startete am 03.12.2020 und endete am 
10.02.2021. QVC hat über 100 Bewerbungen erhalten. Weitere Informationen unter 
www.nextinsustainability.de  
 

Über QVC NEXT  

QVC steht für Innovationskraft und die Freude am Entdecken. Seit seiner Gründung vor mehr als 20 
Jahren sucht das digitale Handelsunternehmen daher nach innovativen Produkten, die Kunden 
begeistern. So setzt QVC Trends und erschließt neue Märkte. Mit QVC NEXT wird dieses 
Erfolgskonzept auf die nächste Ebene geführt. Denn die Plattform sucht und fördert 
außergewöhnliche Startups und unterstützt die Gründerinnen und Gründer dabei, ihre 
Produktinnovationen groß und bekannt zu machen. Mit der langjährigen Erfahrung von QVC. Mit der 
umfassenden Expertise in den Bereichen Produktentwicklung, Marketing und Vertrieb. Und mit dem 
Zugang zu den eigenen Kanälen, über die die Produkte mit Storytelling für Millionen von Menschen 
erlebbar gemacht werden. Weitere Informationen: QVCNEXT.de und QVC.de/NEXT.  
 

Über QVC  

Millionen Shoppingbegeisterte treffen bei QVC jeden Tag auf interessante Persönlichkeiten, 
begeisternde Geschichten und einen ausgezeichneten Kundenservice. QVC steht für 
Entdeckerfreude und besonders starke Beziehungen. Kunden werden täglich auf eine spannende  
Reise durch ein sich stetig änderndes Sortiment aus bekannten Marken und innovativen neuen 
Produkten mitgenommen.  

Das 1986 in West Chester, Pennsylvania (USA), gegründete Unternehmen QVC hat Standorte in den 
USA, Großbritannien, Deutschland, Japan, Italien und – im Rahmen eines Joint Ventures – in China. 
Weltweit begeistert QVC Kunden auf 13 Fernsehkanälen, die rund 380 Millionen Haushalte 
erreichen. Dazu kommen zahlreiche Webseiten, mobile Apps und Social-Media-Plattformen.   

In Deutschland startete QVC 1996 und wurde schnell zum Marktführer in seiner Branche. Rund 3.000 
Mitarbeiter an vier Standorten (Düsseldorf, Hückelhoven, Bochum, Kassel) schaffen ein einzigartiges 
Shopping-Erlebnis, das von drei TV-Kanälen (QVC, QVC Zwei, QVC Style) über einen Onlineshop 
und alle relevanten Apps bis hin zu Social-Media-Plattformen reicht.  



 

 

Weitere Informationen: corporate.qvc.com, unternehmen.qvc.de   

QVC gehört zur Qurate Retail, Inc., (NASDAQ: QRTEA, QRTEB), zu der außerdem HSN, zulily und 
die Cornerstone Marken zählen (zusammen „Qurate Retail Group“) sowie andere  
Minderheitsbeteiligungen und Investments in Erneuerbare Energien. Die Qurate Retail Group glaubt 
an eine dritte Dimension des Shoppings (Third Way to Shop®) – die sich vom Einzelhandel oder vom 
reinen vom Bestellen getriebenen E-Commerce abhebt. Neben der Nr. 1 im Video-Commerce ist die 
Qurate Retail Group unter den Top 10 der E-Commerce-Versandhändler in Nordamerika (laut Digital 
Commerce 360) sowie führend im Mobile- und Social-Commerce. QVC und Q sind registrierte 
Marken der ER Marks, Inc.   

Weitere Informationen zur Qurate Retail Group: qurateretailgroup.com  
  

Webshop:   QVC.de  

LinkedIn:   QVC Deutschland  

Newsroom:   Unternehmen.QVC.de/Newsroom  

Facebook:   @meinQVC  @QVCNEXT  

Instagram:  @qvcdeutschland  @qvcbeautydeutschland  
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